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\a Mat fran del aVJorolen dar skymning

#- ’ + och gryning moter varann. Dar

“, _ luften ar klar och smakerna rena.
Hur presenterar man det nordiska .
kOket sa att en utstélllning ser ut
% som maten smakar? ~
7 Har kommer ndgra anvandbara tips! = ¥




1. BUDSKAPET

Valj ﬂbudskap

Det vanligaste felet vid utstallningsmakeri ar att vi vill sdga s& mycket att bud-
skapen krockar och doér i bruset.

Vi behover en krok som drar in besdkaren.

Alltsé: arbeta fram en enda slogan, ett huvudbudskap for utstéllningen. Ge det

en framtradande plats. Se till att det ar det forsta besokaren ser.

Regissera besckaren: i vilken ordning ska man lasa av utstéllningen, hur ska man
gd, i vilken ordning ska man titta pa vad?

En utstallning som lamnar det till slumpen resulterar ofta i att besékaren vand-
rar runt en liten stund, planlést och férvirrad, och sedan backar ut utan att

riktigt veta meningen med det hela.




1. BUDSKAPET

Checktragor

Fraga dig "Vad ska besckaren ha med sig efter att ha besokt utstallningen?”
Vilj en nyckelmening.
Ju tydligare budskap, desto stérre chans att det ar just det som ringer i dronen

nar besckaren lamnar montern. Var modig. Var tydlig.

Stall fragorna:

1. Vem &r jag, avsandaren?

2. Vem vander jag mig till? Valj en tankt person mitt i primarmalgruppen. Gor
utstallningen fér denna person. Om du gér det val kommer du fa fler besokare
som hittar dig, &n om du férscker na "alla.”

3. Vad vill jag saga? Formulera det i en mening.




2. PLANERA OCH BYGGA

Aktivera

Aktivera besdkaren. Gor utstallningen interaktiv. En aktiv utstallare tar till sig
budskapet och blir en del av det.

Det kan handla om att f& provsmaka, tavla, f& anvanda sina sinnen genom att f&
lukta pé saker, kdnna pa dem, ta dem till sig ...

Konkurrensen &r mérdande. Besdékaren behover férforas.

Anvand gladjefaktorn! En liten enkel, kul gimmick for att kroka in besékaren.

G4 forst sedan in och informera.

Hjarnan tar till sig rorliga bilder snabbare &an stillbilder.

Det ar darfor din blick dras till en fotbollsmatch pé en storbilds-TV fastan du
kanske inte ar ett dyft intresserad av sport! Hjarnan kan inte varja sig.
Anvand detta faktum - arbeta med rérlig bild pé s& stora skarmar du har réd

med. D& har du genast ett férspréng.




2. PLANERA OCH BYGGA

mm "©Wnordicfood

Tank dppet

En dppen monterlésning lockar fler besdkare an en sluten. Det I&ter kanske
slalvklart, men alltfér m&nga bygger in sig i montrar som besdkarne inte végar
sigin i.

Tank att du vill géra en tratt som besdkaren lockas in i.

Vad ingér i utstallningshyran, vad géller matta, ljus osv?

Vad behdver du hyra fr&n masshallen, vad kan du ta med dig sjalv? (Ibland &r
man tvungen att anvédnda méasshallens armaturer exempelvis.) Finns krokar?
Har du en verktygsvaska for alla eventualiteter?

Hur hogt ar utstallningsrummet? Kolla hur hogt du far bygga, och utnyttja
detta.




2. PLANERA OCH BYGGA

5 sinnen

Nagra tips...

Anvand alla 5 sinnen! Glém inte kanseln, horseln och luktsinnet.

- Kryddorter ar tacksamma att titta p3, lukta pd, kdnna p& med handerna.

- Provningar av lokalt producerade matratter och drycker &r ocksé populara.

- Att géra en utstallning barnvénlig (och vanda sig specifikt till barn) gor att
hela familjen kommer. Interaktiva utstallningar fér barn gor det interaktivt dven
for en interaktiv vuxen.

- Ett tydligt tema och vinkling fér din utstallning gér det lattare att locka press
och fa stort redaktionellt utrymme i lokala media.

- Om du skickar ut en inbjudan till utstallningen/montern: tank till ett varv ex-

tra kring utseende och tilltal, s8 att den syns, sticker ut och lockar till besok.




2. PLANERA OCH BYGGA

Tank mobilt

Om det ar en mobil utstallning: tank volym och hallfasthet:

investera i byggmaterial som inte blir skavda och fula snabbt. Det tjdnar du
pengar pé i langa loppet.

Forsok att tanka latta material, som gdr snabbt att hanga upp och stuva. Och
som ar latt for utomstdende att arbeta med.

Det ar kanske inte du som gor jobbet alltid, om utstallningen drar ivag ut i

varlden.




3. TEXTEN

Valj en etta

L&t huvudrubriken vara minst dubbelt s stor som undertexter.
Inom reklamvarlden kallar man den "etta”. Det ar det besdkaren ska se forst.
Den &r din krok, och oumbarlig for dig.

Valj max tvé storlekar for texter, inte mer. Flera storlekar blir visuellt rérigt.

Anvand max tvé olika teckensnitt och totalt max tvé vikter (tjockleken pé bok-

staverna: book, bold osv)

Lattast att |asa ar versalgemena texter. (Samma blandning av stora och smé
bokstaver som i denna mening.)

Anvand aldrig versaler i mer an korta rubriker. Ladnga stycken satt med versala
bokstaver ar svérlasta.

Anvand kursiv sparsamt.

Visst drog sig dina

dgon hit forst? \

Sisi exercin volorem qUi nim elitionsciite f
molobore dionumm ocdllore co nis
facipis augue ming ent in eliscing ercipsum zzrit ilit aliqui tat. Um quatie te min

utpatuero con utem dunt illuptatue minibh ex enim zzriure vulputpat nisl i.

Sisi exercin volorem quis nim eui tionsecte faci tie
modoloborer sent landre molobore dionumm od-

olore commed dignis ex et praessisi. Si.

]
Tion eugue f:mgupls augue ming ent in eliscing er-

cipsum zzrit ilit aliqui tat. Um quatiep.
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3. TEXTEN

Hitta rytmen

Blankrader (tomma rader mellan tva textstycken) ar viktiga andetag
for lasningen.

Strava efter att skriva textstycken p& max 200 tecken.

Anvand aktiv form i meningarna. (Verb som slutar med s &r bann-
lysta. "Besdkas, smakas, drickas” osv). Tank talsprak i texterna.
Strava efter effektiva, komprimerade meningar. Arbeta vaxelvis
med korta meningar i styckena. Det ger en dynamisk rytm som blir

latt att 1asa.




3. TEXTEN

Var supernoga med korrekturldsning. Utstallningstext med stavfel &r
alldeles for vanliga, och tar ner trovardigheten pa hela budskapet.
Kosta pé dig en professionell korrekturlasare, och om budgeten inte
tilldter det: ta hjalp av ndgon med friska 6gon pa texten.

Det kan férebygga katastrofer.




4. JURIDIK

Avtal och tull

Se till att ha skrivna avtal med de personer som lamnat material till utstall-
ningen. Det férebygger problem nar utstallningen &r fardig och kanske ska
utvecklas. Till exempel:

- Bildmaterial: hur har du ratt att anvanda fotona? Kan du anvanda dem till PR
kring utstallningen? Galler avtalet dven vid en vandringsutstallning? Var petig

med detaljer i avtalet, det férebygge mycket bekymmer.

Om nédgot blir stulet ur montern (saker fér latt ben) eller om du fér en trans-
portskada ar det viktigt att utstallningen ar forsakrad korrekt.
Om utstallningen ska dver nationsgranser: las in dig pé tullreglerna for varje

land. Det skiljer sig &t en hel del mellan exempelvis de nordiska landerna.
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Material & kulé :

alerla ulorer o

C1s
Byggmaterialen i Ny Nordisk Mat: M3
Tra - anvand rd, enkel trayta som framhaver enkelheten V13
Sten - rundade K6
Ohyvlad liggande panel fungerar bra for vaggar. Tips: méla panelen halvtrans-
parent med vattenbaserad helmatt farg i whitewash-teknik (s att traet forsik-
tigt lyser igenom har och dar). Ger tidlds kédnsla, enkelt, snyggt, billigt.

Co
Detta &r vara kuldrer. (Se hoger sida.) Mo
Anvand dem i allt material. Fér montern, fér PR-material, fér klader pé utstéalln- Y o
ingspersonalen. Allt raknas. Allt hanger ihop. Ko




5. MATERIAL OCH KULORER

|[déer och hjalpmedel

Vi har gjort flera utstall- // '1
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ningar och events. Nagra
av dem ser du pa bild i den
har skriften. Fler exempel
hittar du pa var hemsida,
nynordiskmad.org

Dar hittar du olika typer av
informationsredskap som
vi tagit fram. Dem &r du vélkommen att anvanda dig av.

Négra exempel ar:

Utstallningsskarmar

Tva fristdende skarmar pd 2x3 respektive 2x4 meter. Tank pé
att noga kontrollera respektive lands tullregler och att vara ute
i god tid!

PowerPoint-presentationer av NNM
Fé&r anvandas vid férelasningar, massor etc.,

men ej tryckas.

Bilder
Bilder i vart bildarkiv saknar copyright och

kan anvandas fritt.

Broschyrer

New Nordic Cuisine. 40 sidor.

Fri att tryckas eller distribueras elektroniskt.

Du hittar allt pa lanken nedan:

Bildspel
Innehéller fyra rérliga bilder med texten

Pure, Simpel, Fresh.

Profilprodukter

Forkladen. Bestalls minst 4 veckor i férvag.

=y

NEW NORDIC
CUISINE,

."l.;‘
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http://nynordiskmad.org/prosjekter/utstaellningsmaterial/



6. LOGOTYPEN

Avsandare

En logotyp ar en avsandarsymbol, inte en budskapsbérare.

Anvand logotypen forst efter att du har berattat vad du vill. D& sdger du vem
som star bakom projektet.

Anvéand den inte som en rubrik. D& missar du méjligheten att saga VAD du vill

beratta, och sdger bara VEM som sager ... ja, vad&?

Jamfér med ett bokomslag. Titeln ar din huvudrubrik. Férlagets namn ar avsan-

daren. Den finns liten p& framsidan eller p& baksidan.




Lycka till!

nynordiskmat

www.nynordiskmad.org

text och form: utstéllningsformgivare Eva-Jo Hancock

www.rabalderproduktion.se



